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Commercio. Alla societa svizzera Consedil la gestione del centro controllato dal gruppo Cesi di Imola

Soratte outlet, rilancio da 5 milioni

1l presidente Gelmetti : «In vista altre assunzioni e 30 nuovi punti vendita»

Simona Rossitto

=¢x [nvestimenti per cinque
milionidi curo, 30 nuovi pun-
ti vendita e 100-120 nuovi di-
pendenti entro giugno 2011.
Sono i numeri previsti per
I'Outlet Soratte Shopping,
controllato dal gruppo Cesi
di Imola ¢ gestito da giugno
scorso dalla societa svizzera
Conscdil. 'obiettivo & quel-
lo di portare il fatturato del
centro situato a Nord di Ro-
ma, nel giro diun anno, dagli
attuali 37 milionidi euroaso
milioni. A raccontare i pro-
gettidisviluppoéil presiden-
te di Consedil, Gigi Gelmet-
ti, 45 anni, scelto alla guida di
Soratte proprio per la sua
esperienza decennale nella
gestione di outlet e centri
commerciali, da
Mendrisio a Tkea Aubonne e
Prahga Outlet. «La volonta -
spiega Gelmetti - é trasfor-
mare Soratte, che oggi po-
tremmo definire un proscc-
co, in un buon spumante. Al
momentonon lavoriamo tan-
to sullusso che in alcuni casi
di grandi marchi sta facendo
un passo indietro rispetto
aglioutlet, preferendoil cen-
tro storico, maciconcentria-
mo sulla fasciamedia».

Attualmente a Soratte ci
sono §9 insegne che vanno
dall'abbigliamento ai gioielli
e accessori, dall'intimo uo-
mo e donna fino alla profu-
meria, allacosmeticaeall'ot-
tica, pit alcuni punti di risto-
razione. Il progetto, che con-
ta su 30 nuovi negozi entro
giugno 2011, prevede di arri-
vare a 130 punti vendita en-
tro il 2012. La superficie tota-
le del centro, sorto meno di
due anni fa ¢, prima dell'arri-
vo di Consedil affidato alla
gestionce della Stores Deve-
lopment, ¢ di 16mila metri
quadri. Per finc 2010 si stima
cheil centro avraospitato1,3
milioni di visitatori.

Il piano per Soratte, spic-
ga Gelmetti, prevede tre tipi
di investimenti, dal costo
complessivo di cinque milio-
ni: « I primoriguardaunase-
rie di aspetti strutturali. Ab-

biamo deciso di intervenire
sullacartellonistica, sullase-
gnaletica di avvicinamento,
sul verde, facendo arrivare
nuove piante ¢ fioriere. Inol-
tre non erano previste zone
d'ombra ¢ noi, invece, fare-
mo in modo che tutti i corri-
doi siano messi in ombra. Ci
saranno inoltre delle aree,
dei parchi giochi, dedicati ai
bambini». Un secondo bloc-
co di interventi, prosegue il
presidente di Consedil, «é di-
retto alla rivisitazione del
piano di marketing, raddop-
piando in 24 mesi il budget
destinato a questo settore.
Alla fine del processo preve-
diamo che al marketing sa-
ranno dedicaticirca 2,5 milio-
ni l'anno. Inoltre abbiamo
studiato la rivisitazione
dell'immagine, della campa-
gna pubblicitaria, del piano
media, cioeé dove e come co-
municarc». Unaterzatipolo-
giadiinterventiriguardainfi-
ne i nuovi punti vendita che
il centro intende attrarre:
«Siamo in contatto - aggiun-
ge - con 100 aziende. Nella
scelta dei marchi da ospitare
stiamo cercando di comple-
tareilmix dell'offerta, rinfor-
zando ad esempio I'abbiglia-
mento del bambino, o co-
prendo settori finora non
presenti a Soratte, come ad
esempio unnegozio perimo-
tociclisti». Alla crisi 'outlet
resiste meglio dei negozi del
centro storico. Anzi, a guar-
dareidatidel centro diSorat-
te, sembrerebbe avere una
funzione anticiclica. «Laspe-
sa media, ottenuta dividen-
doil fatturato totale pergliin-
gressi-spiega Gelmetti- con-
tinua ad aumentare. Da ini-
zio 2010 gliingressisono cre-
sciuti del 20% rispetto allo
stesso periodo del 2009. 1l fat-
turato é cresciuto del 32 per
cento. Tutto cid ¢ dettato dal
fatto che arrivano nuovicon-
sumatori. Per assurdo po-
tremmo dire che con la crisi
(c la conseguente fuga dai
centri delle cittd) si & avuto
un aumento dei consumi
all'outlet». Certo, qualora la

congiunturadovesse inverti-
re decisamente tendenza, po-
trebbe succedere il contra-
rio, ma il presidente di Con-
sedil contasullafidelizzazio-
ne della nuova clientela:
«Stiamo investendo anche
sugli operatori del centro
per migliorare le loro tecni-
chedivendita.Un corsoésta-
to gia fatto, un altro é in pro-
gramma per novembre». In
genere, spiega Gelmetti, la fi-
losofia degli outlet durante
l'ultimo decennio & cambia-
ta: «primaerano unasortadi
stock house, oggi vantano
un'offertanon molto dissimi-
le da quella dei centri stori-
ci». A Soratte,conclude, pun-
teremo «su negozi tradizio-
nali, ma anche su un mer-
chandising diverso».

Alvertice. Gigi Gelmetti
presidente della Consedil
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Nuovi progetti

= Sono 301 nuovi punti
vendita che saranno aperti
nellastrutturaecirca
100-1201i nuovi dipendenti
entrogiugno 2011

Pil comunicazione

= Il piano marketing sara
rivisitato raddoppiandoin
24 mesiilbudgetcheé
stato destinato aquesto
settore

COMPETITORS

Pag.






