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Consumi. Fatturati in crescita attorno al 10% - Boom del 33% a Soratte
Avvio sprint dei saldi
negli outlet della capitale

Ma le vendite restano stazionarie nei negozi tradizionali

Serena Risellf

sz Inizio col botto per i saldl
negli outler romani. Cifre tutte
in positivo per 1 tre centri ro-
mani, che confermano be prefe-
renze degli acquirenti per que-
sti poli dello shopping, dove si
comprano capi firmati a prez-
zistracciati

ah Castel Romano Desi-
gnerOutlet - spiepail diretcore
Fabio Chambry - abbiamo regi-
strato un'affluenza importan-
te inquesta prima sectimana di
saldi, in particolare nel primo
week end. In termini di affluen-
2 ablriznn avulywn + s sul s
o, un e domenica e un 169
lunedi, in rapporto allo scorso
anna. Stiamo parlando di circa
Gomila persone in pid in tre
giorni, Anche per quanto ri-
guarda il fatturato, la progres-
sione & stata costante e pari al
g1, Tispetto alllinizio dei
saldi 2010,

Risuleati pid che soddisfa-
centi anche per il Fashion Di-
atrict Valmontone Outler, Se-
condoil diretrore, Marteo Gal
lieri: «L'avvio dei saldi estivi &
stato davvero positivo. Abbia-
ma registratocirea R8mila per-
sone nelle prime due giornate

Federabbigliamento Roma.
Il presidente Roberto Polidari

Outlet. Fahin Chambry,
direttore a Castel Romano

{gmnila sabato e g7mila dome-
nica), +8,50% risperto al oo,
Inoltre, per Foccasione, abbia-
moprolungaco 'orario di aper-
turadalle 9 alle 20w, Unverore-
cord di presenze, invece,
alloutlet di Soratte, dove nel
primo fine settimana e stato
+ite rispettoallo scorso anno
nellaffluenza. con un aumen-
to del fatcurato di quasi al 135
rispetto alla prima settimana
dizaldi del 2010,
Perlecateporie merceologi-
che pill vendute, vince su o
la moda nomw, seguita dall'ab-
Ligliammento sputive o dagli
accessori donna. Tutto rigoro-
samente griffato, perché sono
propriole firme dell’alta moda
ad attrarre i clienti. Secondo
Chambry: «F andato molto be-
ne |'abbigliamento e calzatre
per uemo, lo sportswear e la
parte accessori per donna, dal-
la scarpa allz borsa, alla picco-
la pelletteria, ai foulards. E sui
brand pit richiesti aggiunge:
«C'8 statoun grandissinmo suc-
ccaso per tucta la parte dei
grandi marchi, da2 Valentino
ad Ftro, passando per Ugo
Boss, mentre Burberry ha regi-
SITal0 un vero e proprio pic-

cow. Conferma il direttore di
Valmontone Fashion Distriet,
Gallieri: «Da una prima analisi
e merceologle plinrichlesie so-
nostare labbigliamentoclassi-
couomoe il tempo libero don-
naw Mentre a Soratte il repar-
toche ha registrato le maggio-
ri vendite & stato quello delle
calzature, con un ineremeanto
di oltre il 440, ed il reparto
donna {+30%) fspetto al 2010,
Undato perd in controten-
denza, quello registrato dagli
outlet romani, come spiega
Roberto Polidori, presidente
di Federabbiglianento Roma
e viecepresidente vicario di
Confeommercio: «In genera-
le, mom ci aspettiamao molto da
questa stagione dizaldi, acan-
sadella poca liquidit delle fa-
miglie e lo scarso potere d'ac-
quiste: i accontenteremmo
che le vendite i mantenganao
sullo stesso livello dello scor-
soanmi. Certola cintd di Roma
si salva e fa registrare qualche
punto positivo grazie al rri-
amo. Senza contare che le
grandi griffe e i marchi pii af-
fermati riescono a vendere
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Al top. Tra i prodotti pid richiesti si piazzano gli accessod per ﬂnnna

Ingressia Yalmontone. Ouelli : Affluenza a Castel Romano. 1|
registrati nei primidue giomi - trend nel primo giomo di saldi
di saldi estivi ¢ pativi



